17.CJ, TO, 2.11 PUBLICISTICKY STYL.notebook June 19, 2012

Efpvmpskp “ %I o m v
- TovCR  EvOPaKA UME i d%ulvlos POSTUP

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVAN( strana - 0V°D

strana - METODIKA

strana - PUBLICISTICKY STYL

strana - MLUVENA A PSANA PUBLICISTIKA
strana - ZPRAVODAJSKE UTVARY

. strana - ANALYTICKE UTVARY

. strana - BELETRISTICKE UTVARY

. strana - POUZITE MATERIALY

rojekte G2 107/1 205/636010

re

1. JAZYKOVE UTVARY V CESKEM JAZYCE

TEMA: PUBLICISTICKY STYL

PREDMET: CESKY JAZYK A LITERATURA

PNOORWNR

ROCNIK: 2.R., STREDNi ODBORNE UCILISTE, pro tiidy se specialnimi
vzdélavacimi potfebami

KLiGOVA SLOVA: PUBLICISTICKY STYL, MLUVENA A PSANA FORMA,
ZPRAVODAJSKE UTVARY, ANALYTICKE UTVARY, BELETRISTICKE UTVAR|

SKOLA: STREDNi ODBORNE UCILISTE HLUBOS
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PUBLICISTICKY STYL - publicistika MLUVENA PUBLICISTIKA

1. TELEVIZE - vyhoda obrazového doprovodu plynouciho v éase,

° S‘V'_"°)'i“’ = " Pi "azpr dajskychizaniu,lkezh yeh a nejlepsi informace v piimém prenosu,
televiznich publikaci 2. ROZHLAS
- je dynamicky, proménlivy, promysleny, oficialni, pfesvédcivy,

piostivnb)ostizoy ki PSANA PUBLICISTIKA
- nékdy je do této pr tiky zaf if y styl 1. PERIODICKY TISK
- publicistické projevy jsou uréené Siroké vdiejnosti - noviny, &asopisy, periodikum, tydenik - pFiklady
- cilem je posluchace nebo ¢ are informovat, poucit, ovlivnit je, ziskat oficialni. bulvarni ialni, odborné, détskeé
o XReL k] = ’ L ]
POWwEDED ., 2. INTERNETOVE ZPRAVODAJSTVi
) "z 1 a9 3. TELETEXT

4. ZPRAVODAJSTVi (TELEFON)

3 28-15:05 3 28-15:05

ZPRAVODAJSKE UTVARY PUBLICISTICKEHO STYLU o .
ANALYTICKE UTVARY PUBLICISTICKEHO STYLU
1. ZPRAVA - pfinasi struéné, jasné a v zakladnich udajich informace o

udalostech , které probéhly 1. OVODNIK - zpravidla v iivodu éasopisu, shrnuje aktualni téma

2. 0ZNAMENI - informuje o udalosti , ktera probéh 2. EDITORIAL - utvar podobny uvodniku, ale autorem byva Séfredaktor
3. VYZVA - je oznameni vyzyvajici k rychlé akci &i jednani &asopisu .
4. KOMUNIKE - je druh oznameni, ma odborny charakter a 3. KOMENTAR - pfinasi fakta a autoriiv nazor na véc
propracovanou formu 4. GLOSA - struc¢na, kriticka a hdy ironicka p amka k
5. INTERVIEW- rozhovor mezi dot bou a publici aktualnimu déni
6. PUBLICISTICKY REFERAT - popisuje pribéh a charakter uréité 5. RECENZE - odborné a objektivni zhodnoceni dila, knihy, posudek
udalosti prace

6. DISKUSE

7. DEBATA

8. POLEMIKA

9. PROJEV

10. PROSLOV

3 28-15:05 3 28-15:05
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BELETRISTICKE PUBLICITICKE UTVARY

1. ERTA - slohovy publicisticky tGtvar stojici na p i mezi
analytickym a beletristickym zanrem -pfinasi presna fakta, ale zaroven
obsahuje beletristické prvky

2. CAUSERIE ( KORZii) - struéné, zabavné, vtipné zamysleni nad
nezavaznym tématem

3. PUBLICISTICKA REPORTAZ - podava informace o nééem zajimavém
4. SLOUPEK - je tistény ve sloupci - zakladatel K. Capek

5. FEJETON - vtipné, p¥ pivé ysleni nad pr
Jakub Arbes, K. Capek)

(Neruda,

POUZITE ZDROJE:

1.Kvitkova N., Helcova l.: Cestina pro uéebni obory stiednich
odbornych ugéilist’, Praha 1997, SNP

2. Stérbova L., Vytejékova O.:Cesky jazyk pro 1. -3, roénik
Odbornych ucilist, Praha 1998, SNP

3. Olck a, J. a kolektiv: Pi a a ustni | il , vyd. Hyl
s.r.o., 2010, Valasské Mezifi¢i

4. Maskova,D.": Cesky jazyk , piehled stiedoskolského uéiva,
Tiebi¢,2006, vyd. PV

5. Galerie Smart program

3 28-15:05

X 13-18:24



	Stránka 1
	Stránka 2

